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/eitungswerbung hat
die hochste Relevanz
[ar Ihre neuen
Kunden

Fir unsere Leser ist Zeitungswerbung wichtiger Lesestoff
mit grofem Nutzwert.

- Fur mehr als die Halfte der Deutschen (53 %) ist Zeitungs-
werbung die wichtigste Maglichkeit, um sich iber Angebote
zu informieren.

- 63 %" finden, Werbung in den Tageszeitungen verschafft
einen guten Uberblick ber die Vielzahl der Angebote.

- Zwei Drittel wirden Anzeigen und Prospekte in der
Zeitung vermissen, wenn es sie nicht mehr gabe™

Werbung gehort also einfach zu unserer Tageszeitung dazu
und wird aufmerksam gelesen.

,Zeitungswerbung bewegt Menschen und Markte.
Unsere Werbekunden erleben tdglich, dass unsere Leser
aktiv nach den beworbenen Produkten und Dienst-
leistungen fragen. Dabei beziehen sich die Leser oft
ausdriicklich auf die Inhalte der geschalteten Anzeigen.”

Oliver Henschen Medienberater Team Manster

Mehr Wirkung heif3t
gréBRere Uberzeugung
Mehr Uberzeugung heifit

treue und wiederkehrende
Kunden
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Wir bieten vielfaltige
Werbemoglichkelten
fur grolse und kleine
Budgets

Unsere Tageszeitungen und Nachrichtenportale sind
die Basis fir ein umfassendes Angebot.

- Kleinrdumige Belegungseinheiten ermdglichen eine prézise
geographische Aussteuerung.

- Frei skalierbare Werbeformate, vom Zeileneintrag bis
zur aufwendigen Sonderwerbeform, erlauben eine
malsgeschneiderte Gestaltung der Werbemittel.

- Vielféltige Sonderthemen pro Jahr gewadhrleisten passende
Umfelder fur unterschiedlichste Produkte und Dienstleistungen.

Damit haben Werbungtreibende sehr differenzierte Moglich-
keiten zur Erreichung ihrer Werbeziele.

,Kein Tag ohne neue Herausforderungen. Uns ist
ein enger Kontakt zu den Kunden wichtig und wir
erarbeiten individuell zugeschnittene Lésungen fir

alle Werbebudgets.” ‘—‘

Marion Meyer-Dietrich Medienberaterin Team Sud




Mehr Reichweite heif3t
mehr potenzielle Kunden
Steigern Sie lhre Kunden-
frequenz und machen Sie
mehr Umsatz durch die
richtigen Instrumente.

Bester

(Return on Invest
ment
aller Werbekanile )

Unsere Reichweite
rechnet sich

Die aulRergewohnlich hohe Reichweite unserer Medien-
angebote ist die beste Voraussetzung dafiir, dass die
Werbung von maglichst gro3en Teilen der jeweiligen
Zielgruppe gesehen wird.

. Die Zeitungsgruppe Munster erreicht mit ihren Zeitungen
tber 62 %" der erwachsenen Bevolkerung.

. Die Reichweite ist in allen Zielgruppen einschlief3lich der
jungen Erwachsenen aufsergewohnlich hoch.

. Im Unterschied zu anderen Medien muss nicht erst lange
Reichweite aufgebaut werden. Die 62 % werden taglich
erreicht.”

Insgesamt bieten wir den Werbungtreibenden im Munster-
land die hochsten Reichweiten fur ihr Werbebudget.

Viel hilft viel. Unsere Kunden schétzen die hohe
Reichweite. Nur diese sichert die erforderliche
Resonanz und den Erfolg ihrer WerbemalBnahmen.”

Felix Siedhoff Marktmanager

“Quelle: MA 2015 Tageszeitungen, Basis Leser pro Ausgabe im Verbreitungsgebiet



Unsere Zeitungen
sind menr als die
Printausgabe

Zeitungen werden neben der gedruckten Fassung auf ganz
unterschiedliche Arten genutzt: Als iPad-App, ePaper,
Mobile-Angebot oder eben als Online-Ausgabe.

. In der Kombination aus Print- und Online-Ausgaben erreichen
die Zeitungen zusammen 70% der Bevolkerung in Deutschland.”

. Unsere Zeitungen sind regionale Medienmarken, deren Qualitat
sich auf die Onlineportale Gbertragt. Das betrifft Glaubwurdigkeit
genauso wie Seriositat.

. Mit Gber 3 Millionen Besuchen pro Monat (stationar und mobil)
sind unsere Onlineportale die meistgenutzten Internetseiten
der Region.™

Unsere Medienmarken sind fur die digitale Zukunft sehr qut

aufgestellt.

Immer mehr Werbekunden entdecken die
besonderen Vorteile der crossmedialen Kombination
von Print und Online.”

Hanna Kleine-Biining Produktmanagerin Rubrikenmarkte
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Quelle: ZMG Studie ,Zeitungsqualitaten 2015 Basis: Deutschsprachige,
Gesamtbevolkerung ab 14 Jahren
“*Quelle: IVW 2015, durchschnittlicher Monat



Nehmen Sie gerne
Kontakt zu uns auf:
Fon: 0251/690-526
Fax: 0251/690-554
marktmanager@
zeitungsgruppe-
muenster.de
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Wir sind die feste
Grolse in der Region

374.000 Tageszeitungsleser’
Vollabdeckung der Zielgruppe auch
in MUnster, Greven und Steinfurt

Verkaufte Auflagen™

Hauptausgabe 117.096
1GM Gesamtausgabe 238.063

Unschlagbare Reichweite”
von 62,0 %
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Charakteristische Zielgruppensegmente

) 6 M

iiberdurch- im beruflich leitende qut Zﬁ[jdieeigend
schnittlich aktiven Alter von Angestellte . o
gebildet 40 Jahren und und/oder Beamte uberdurchschnittlich

hohes Haushalts-

(Schulabschluss
Netto-Einkommen

Abitur plus
Studium)

alter

,Mit unseren Tageszeitungen und Onlineangeboten sind
wir mit Abstand das wichtigste Medium fir Informationen
iber das Geschehen am Wohnort. Mit unserer
WN/MZ Leistungskombi bieten wir gleichzeitig das
reichweitenstarkste und wirkungsvollste Werbeangebot.

Marc Arne Schiimann Verlagsleiter Werbemarkt Tageszeitungen

*Quelle: MA 2015 Tageszeitungen, Hauptausgabe, Leser pro Ausgabe im Verbreitungsgebiet
“* Quelle: IVW 11 2015 (Mo-Sa)

Konzept/Gestaltung: www.nolte-hammer.de



